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RESENAS

SANCHO COMINS, J. y VERA REBOLLO, J.E. (Dirs.) (2008): Turismo en espacios
rurales y naturales. Atlas Nacional de Esparia. Madrid, Centro Nacional de Informa-
cién Geogrifica-Instituto Geografico Nacional, 368 pp.

El atlas forma parte de la serie Monografias de la coleccion Atlas Nacional de Espaiia,
un conjunto de publicaciones tanto especificas como transversales, al atravesar horizontal
y verticalmente a las distintas dreas y conocimientos. Y es la concrecion del proyecto de
colaboracidn entre el Instituto Geografico Nacional y el Departamento de Geografia de
la Universidad de Alcald, en un marco que ya ha alumbrado otras valiosas publicaciones
relacionadas con la cartografia tematica de Espaiia.

La monografia ha sido dirigida por dos reconocidos expertos en la temadtica turistica
nacional, los Profesores Sancho Comins (Universidad de Alcald) y Vera Rebollo (Uni-
versidad de Alicante), que han gestado un equipo multidisciplinar de medio centenar
de especialistas (gedgrafos, economistas, ecélogos, ambientalistas, técnicos en turismo
y cartégrafos), repartidos entre una veintena de universidades. Ello ha representado una
ardua tarea de coordinacion, necesaria para alcanzar el objetivo de partida, una monografia
completa sobre el turismo nacional de interior, y al tiempo viva, sugerente y abierta al des-
cubrimiento del valor y de la riqueza del patrimonio natural y cultural de nuestro pafs.

El trabajo aborda el reciente fenémeno de la consolidacién de la funcién turistica-
recreativa en los territorios naturales y rurales, realizada bajo postulados conservacionistas,
como reflejo de las nuevas tendencias sociales, y, sobre todo, del valor natural y cultural
del mundo rural. Recoge la perspectiva global y particular, y lo expone con la claridad
necesaria en la representacion cartografica, con valor estético en la composicion, y textos
rigurosos y al tiempo sugerentes. Con esos mimbres también ofrece una sintesis geografica
desde las realidades fisica, social y econdmica del pais, una precisa informacién que sin
duda colaborard en la toma de decisiones publicas y privadas.

El centro tematico es la situacién del turismo en dreas rurales y naturales, y para
alcanzarlo se hace uso de los recursos territoriales y del patrimonio, de las variables aso-
ciadas a esta actividad (oferta, equipamientos y servicios), de las practicas y modalidades
recreativas y turisticas, asi como de los instrumentos que han contribuido al desarrollo
turistico. Y el resultado, plasmado en una abundante cartografia, refleja las situaciones
especificas, y hasta colabora a la explicacién de las dindmicas territoriales del medio rural.
Es el reflejo de las posibilidades que ofrece la actualizacion cartografica propiciada por
las nuevas tecnologias y la cooperacién interadministrativa.
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El atlas se estructura en cuatro grandes capitulos: los recursos territoriales y patrimo-
niales, la oferta turistica y recreativa en areas rurales y naturales, el turismo y desarrollo
en el mundo rural, y la actividad en las Comunidades Auténomas. En el primero el
turismo es presentado en sus entornos territoriales, como consecuencia y resultado de las
nuevas formas sociales de disfrute del tiempo libre. Y se consigue analizando los recursos
territoriales y patrimoniales, la base del desarrollo turistico y de la diferenciacién, de la
definicion del producto turistico, y del sistema de oferta, la clave del segundo capitulo.
Se aborda el turismo en los distintos espacios, naturales protegidos y rurales, y también
la Red Natura y su contribucién a la proteccién ambiental. Asimismo, la relacién entre el
turismo y el paisaje en varios exponentes representativos (Campo de Aliste, como ejemplo
de las penillanuras cristalinas), La Mancha (de los paramos terciarios), Albarracin (del
Sistema Ibérico), El Valle del Palancia y la Sierra de Espadan (de la fachada mediterra-
nea), las campifias andaluzas (del sector meridional), y El Hierro (del mundo insular). Y
el patrimonio histérico y monumental, con sus colecciones museisticas, el arqueoldgico y
paleontolégico, los conjuntos y sitios historicos, las fiestas y eventos, la gastronomia, las
denominaciones de origen e indicaciones geograficas protegidas, y las vias pecuarias. En
fin, un amplio y completo recorrido por la oferta turistica del mundo natural y rural del
pais, necesario para que el lector se forje la imagen del valor y la diversidad nacional.

En el segundo capitulo se analizan los aspectos de la competitividad en los diferentes
ambitos espaciales, el alojamiento y las actividades turisticas y recreativas, bien como
complemento o como fundamento. Y se realiza de un modo completo, ya que se incluye
el estudio de los alojamientos rurales, los Paradores Nacionales, los servicios con la marca
Q de calidad turistica, los campings y albergues, los balnearios y estaciones termales,
las viviendas de ocupacién no habitual, y las oficinas de informacién. Pero tampoco se
olvidan las actividades desarrolladas bajo el nexo de la educacién ambiental: el turismo
activo, las recreativas y deportivas, la caza, la pesca continental, los grandes recorridos y
vias verdes, y las deportivas y otras practicas recreativas tradicionales. De modo que el
recorrido es total por la oferta de interior, probablemente mas numerosa y diversificada
de lo esperado.

El tercer capitulo se vuelca en la difusién turistica, relacionada con las nuevas orien-
taciones productivas o post-productivas y politicas publicas que le afectan. Ahora se
desentraman las complejas claves del desarrollo rural, el nunca fécil papel del turismo
en la multifuncionalidad, y los instrumentos de la administracion turistica en el impulso
turistico en las areas rurales. La amplitud de la temdtica podia inducir a la dispersion,
pero la buena mano de los codirectores transforma al estudio en muy completo, centrado
en el turismo rural sostenible, en el papel del turismo en el desarrollo rural, en los Planes
de Dinamizacién Turistica, y en la vertebracién de los aspectos anteriores, plasmada en
una amplia gama de ejemplos representativos de desarrollo turistico (Allariz, Taramundi,
Liébana, Zerain, Valle de Baztan...). En suma, es el reflejo del buen hacer en el mundo
turistico rural.

El dltimo capitulo se orienta al andlisis temético en las Comunidades Auténomas, con
resalte de los recursos paisajisticos, de los espacios naturales protegidos, y de las manifes-
taciones del variado y rico patrimonio cultural, etnografico, folcldrico, gastronémico, con
la sintesis en rutas o itinerarios. Y si bien es cierto que se ha huido de la exhaustividad no
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lo es menos que lo mads representativo y granado de cada entidad auténoma esta reflejado.
Por razones editoriales no se trataba ahora de exponer todo lo existente, pero si lo nece-
sario de conocer. Y la panordmica obtenida lo ha conseguido con creces.

Por todo lo mencionado es una obra de obligada consulta para el piblico usuario del
patrimonio rural y natural, que podrd conocer y elegir, y para el publico en general, que
encontrard la informacién precisa para descubrir la rica y significativa oferta del pais.
Desde luego, también, para los responsables de las politicas publicas a la hora de tomar
ciertas decisiones sobre el complejo mundo del turismo en espacios de traspais. Y hasta
de los particulares, de los empresarios implicados en la compleja gama de actividades que
permite y pueden desarrollarse en el turismo de interior.

Aurelio Cebridan Abellan
Departamento de Geografia
Universidad de Murcia

PULIDO FERNANDEZ, J. 1. (Coord.) (2008): El turismo rural. Estructura economica y
configuracion territorial en Espaiia. Madrid, Editorial Sintesis, 345 pp.

Un amplio grupo de investigadores han colaborado en la elaboracion de los once capi-
tulos que componen la excelente obra objeto de esta resefia, en la que se pretende realizar
una revision y valoracién de lo que ha supuesto el desarrollo del turismo rural en Espafia.
El turismo rural entendido como actividad econémica es un fenémeno muy reciente, que
comienza a desaarrollarse en Espafia a mediados de la década de los ochenta. A comienzos
del siglo XXI atin bastante gente veia raro pensar que el turismo rural podria convertirse,
en numerosos espacios rurales, en una realidad econdmica, social y territorial evidente, y
que en esta actividad pudiera encontrarse un complemento magnifico para un modelo de
desarrollo turistico basado exclusivamente en el binomio sol y playa.

En este libro se recogen desde los conceptos de turismo rural hasta el desarrollo des-
igual existente en nuestro pafs, la evaluacion en la calidad del servicio o las caracteristicas
del sector; se sefiala que la falta de madurez del turismo rural junto a la enorme celeridad
de su desarrollo ha provocado una implantacion heterogénea entre las diferentes comuni-
dades auténomas y una falta de uniformidad si se observan otras actividades econémicas
asociadas.

Se puede afirmar que un turista rural es aquel que se aloja tanto en un hdbitat agrario
como en hospedajes de bajo impacto sobre el territorio (casas rurales, albergues rurales,
hoteleria familiar, camping, etc.), y que responde a motivaciones ligadas al goce de los
valores mas especificos del mundo rural: el contacto con la cultura rural, el conocimiento
de su patrimonio, la contemplacién de la naturaleza y el paisaje, el disfrute del silencio y
la tranquilidad, la recuperacion fisica y espiritual, etc.

La condicién diferenciadora de la oferta turistica en el turismo rural es aquella que
permite a los turistas un contacto personalizado, una insercién en el medio rural concreto
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con sus moradores, asi como, dentro de lo posible, una participacién en las tareas, cos-
tumbres y modos de vida de sus habitantes. Las ventajas que, a priori, presenta el turismo
rural podrian resumirse en la posibilidad de desarrollar actividades al aire libre, la escasa
contaminacidn, la reducida masificacién, el contacto con la naturaleza, o la posibilidad de
practicar nuevas actividades culturales.

Este libro se estructura en cuatro partes, en las que se engloban los once capitulos
antes sefialados. La primera parte se dedica a El turismo en el desarrollo del mundo rural.
Retos y oportunidades, y en ella se incluyen tres capitulos: «Delimitacién conceptual y
tipologias del turismo rural», del que es autor Francisco Lopez Palomeque; «El turismo
rural como factor de desarrollo local», redactado por Antonia Sdez Cala; y «La gestién
de los destinos turisticos rurales en un entorno de competitividad» realizado por Xulio X.
Pardellas de Blas. Se sefialan, en esta primera parte, los rasgos distintivos del turismo rural,
al no existir una definicién tnica o exacta de este fendmeno, los factores fundamentales del
desarrollo de esta actividad en Espaiia, los tipos de turismo en espacios rurales (capitulo
1); los rasgos y atributos que presenta el turismo rural desde una estrategia de desarrollo
local, los factores que promueven la creacién y desarrollo de empresas (capitulo 2); las
principales motivaciones para elegir servicios de turismo rural y las distintas variables que
determinan la competitividad (capitulo 3).

Los capitulos cuarto «La ordenacion juridica del turismo rural: un andlisis critico»,
cuyo autor es José Manuel Pérez Fernandez; y quinto: «Ordenacién del territorio y pai-
saje en el turismo rural», realizado por Francisco Cebridan Abelldn, quedan incluidos en
la segunda parte de este libro, titulada Politicas con incidencia en el turismo rural. Los
factores que determinan el desarrollo de la reglamentacién juridica del turismo rural, los
distintos criterios que utilizan las Comunidades Auténomas para definir juridicamente el
medio rural y las modalidades y caracteristicas de alojamiento se recogen en el capitulo
cuarto, mientras que en el capitulo quinto se reflexiona sobre la funcion del paisaje dentro
del turismo rural, costes y beneficios sobre cualquier destino e instrumentos locales para
la gestion territorial del turismo rural, como el modelo de planificacién integral propuesto
por la Agenda 21 Local.

La tercera parte del libro se dedica a La estructura del turismo rural en Esparia.
Incluye los capitulos sexto: «Factores de localizacion espacial del turismo rural», del que
es autor Diego Lopez Olivares; séptimo: «Gobernanza, participacion de actores y gestion
de redes en turismo rural», elaborado por Rafael Merinero Rodriguez; y octavo: «Estruc-
tura empresarial del turismo rural», escrito por Fernando Lara de Vicente. En el capitulo
sexto se debate sobre el papel del turismo rural en el marco de la nueva multifuncionalidad
de los espacios rurales, la ordenacion, planificacion y evaluacién de los recursos turisticos
en el medio rural. El capitulo séptimo proporciona una visién del turismo rural desde la
perspectiva de la oferta, centrandose en los actores que intervienen en la misma, en las
acciones que realizan y en su incidencia en la conformacién del territorio rural como
destino y producto turistico. En el capitulo octavo se indican algunas de las principales
actividades de cardcter empresarial desarrolladas en torno al fendmeno del turismo en el
medio rural, centrdndose en las empresas de alojamiento y en las de turismo activo y de
naturaleza.
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La cuarta parte del libro analiza El entorno competitivo del turismo rural espariol, a
través de los capitulos noveno: «Los retos del marketing en el turismo rural», del que es
autora Lucia Mediano Serrano; décimo: «Las marcas-destino de turismo rural en Espafa»,
desarrollado por Javier Solsona Monzonis; y decimoprimero: «Mercados de origen y des-
tinos competidores del turismo rural espafiol», realizado por el coordinador de la obra,
Juan Ignacio Pulido Fernandez. En esta ultima parte se abordan, en primer lugar, los retos
a los que se enfrenta el marketing en esta tipologia de turismo con el planteamiento de
las lineas bdsicas para la formulacién de las politicas de producto, precio, comunicacion
y distribucién. Se exponen, a continuacion, los requisitos, necesidades, funciones y demas
peculiaridades de las marcas turisticas junto con el andlisis de las claves del éxito de
una marca-territorio. Y en tercer lugar, se analiza la demanda de este tipo de turismo en
Espaiia, identificando los principales mercados de origen, asi como los destinos competi-
dores del turismo rural espafol.

En determinados paises de Europa el turismo rural es un fendmeno econémico de larga
tradicion. Asi, en Francia, Austria, Inglaterra y otros paises centroeuropeos esta actividad
lleva consolidada mas de cincuenta afios, generando un importante volumen de riqueza y
empleo. La explicacion del fuerte desarrollo en estos paises y el retraso con que llega a
Espafia, la encontramos en el gran esplendor que ha tenido el turismo de sol y playa en
nuestro pafs, un producto que lo ha situado como lider mundial. Este liderazgo en sol y
playa ha dado lugar a una dedicacion prioritaria de las Administraciones Publicas hacia
dicho producto, relegando a otras formas alternativas de turismo que, como el turismo
rural, necesitan un fuerte apoyo de dichas Administraciones.

En esta obra, en definitiva, se identifican los retos y las oportunidades que ofrece el
turismo rural como factor de desarrollo econémico, se analizan las principales politicas
que afectan a este tipo de turismo, se describe y valora su estructura, y se indaga sobre el
entorno competitivo del turismo rural espafiol, siguiendo las principales estrategias de mar-
keting para abordarlo. Se trata de una obra de gran utilidad, tanto para los investigadores
como para los profesionales que centran su actividad en la planificacion y gestion de este
tipo de turismo. Ademads, el fenomeno se aborda desde una perspectiva multidisciplinar,
con lo que se garantiza el rigor cientifico y la profundidad en el estudio de los distintos
temas abordados, sin que ello condicione la claridad en su tratamiento.

Por dltimo, conviene destacar que cada capitulo cuenta al final con un resumen del
mismo, un cuestionario de autoevaluacién y una propuesta de actividades a desarrollar.
Por tanto, un método de alto valor pedagégico al desarrollar la capacidad metacognitiva
de toma de conciencia utilizando habitualmente el autocuestionario, ya que al formularse
preguntas al hilo de la lectura, mejora significativamente la comprensién del lector.

Ramon Garcia Marin

Departamento de Geografia
Universidad de Murcia
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