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RESUMEN

La creciente atencion que los problemas medioambientales suscitan entre un amplio sector de la sociedad,
estd produciendo una reaccidn en las empresas tanto por lo que a la adopeidn de sistemas de gestion
medioambiental respecta como en ¢l incremento de informacion medioambiental comunicada al exterior. A
partir de los informes anwales de una muestra de 56 empresas correspondientes al periodo 1995-1998, el
presente trabajo investiga algunos factores determinantes de las empresas que divulgan este tipo de infor-
macién. Para ello, se procede a la estimacion de un modelo de regresion lineal de un indice de informacion
medipambiental sobre tres grupos de variables independientes. Los resultados obtenidos, coincidentes con
los de la mayoria de estudios llevados a cabo al respecto, sefialan que el tamafio, junto con la pertenencia
a sectores especificos, resultan las variables mds asociadas con el indice, mientras que no aparece relacion
alguna en el grupo de variables representativas de la evolucidn financiera de la compadiia.
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ABSTRACT

The increasing awareness of corporate environmental problems among a large sector of society is brin-
ging about reactions in companies, not orly in terms of the adoption of environmental management sys-
tems but also in the inclusion in environmental information communicated publicly. Drawing on a sam-
ple of annual reports from 56 Spanish comparies during the period 1995-1998, this paper seeks to iden-
1ify certain factors causing this information to be disclosed. It constructs a linear regression model of an
environmental information index using three groups of independent variables. The results obtained are
consistent with the majority of studies in this area, with company size and industry being the variables
most closely associated with the index, while no statistical link was found with variables representing
financial development.

Keywords: environmental reporting, legitimacy theory, determinants.
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1. INTRODUCCION

Son muchos los que piensan que el siglo XXI serd el siglo del medio ambien-
te,... 0 no serd. Esta frase que puede parecer apocaliptica, no es sino el reflejo de la cre-
ciente preocupacion que los temas relacionados con el medio ambiente suscitan entre
amplias capas de la poblacion. A esta preocupacién no permanece ajena el mundo
empresarial, convertido muchas veces en el ojo del huracdn en el que se centran todas
las miradas que le atribuyen una gran responsabilidad en la aparicién y agravamiento
de problemas tales como la contaminacién atmosférica, la desaparicién de la capa de
ozono, la desertizacidn de amplias zonas del planeta, la Nuvia 4cida, la desaparicién de
las especies y un largo etcétera. Esta presi6n que la sociedad ejerce sobre las industrias
obliga a €stas tltimas a adoptar c6digos de conducta acordes con los valores ecol6gicos
de los ciudadanos que se traducen en la implantacién de sistemas de produccién lim-
pios y respetuosos con el medio ambiente, al tiempo que se esfuerzan en comunicar al
exterior las medidas medioambientales adoptadas y los logros alcanzados.

La elaboracion y divulgacion de informacién de caricter medioambiental ha
estado, sin embargo escasamente regulada, por lo que la misma tiene, generalmente, un
cardcter voluntario. No obstante, la presion ejercida desde las asociaciones ecologistas
en demanda no solamente de sistemas de produccién respetuosos con el entorno, sino
también de transparencia en la informacion, estd provocando un cambio de actitud en
los organismos reguladores tanto de cardcter nacional como internacional. En este sen-
tido, la primera ley que reconocié el derecho de los ciudadanos a conocer los riesgos
ambientales a que estaban expuestos se aprob6 en los Estados Unidos tras el trigico
accidente ocurrido en Bhopal (India) en 1984,

Por otra parte, una de las recomendaciones surgidas de la Conferencia de las
Naciones Unidas sobre Medio Ambiente y Desarrollo celebrada en junio de 1992 en Rio
(Brasil), identificaba el derecho a la informacién como un aspecto prioritario para con-
seguir un desarrollo sostenible. En este mismo sentido, el Quinto Programa Comunitario
de Accién en materia de medio ambiente “Hacia un desarrollo sostenible” (FEE, 1995)
realiza una apuesta por la transparencia informativa de las empresas que deberin refle-
jar en sus informes anuales la politica medioambiental desarrollada. Para ello, se debe-
ran habilitar las partidas necesarias que reflejen tanto los gastos medioambientales incu-
rridos, como las provisiones derivadas de la asuncién de este tipo de riesgos.

Espafia no permanece al margen de esta cotriente internacional y en poco tiem-
po se han producido cambios legislativos importantes. En primer lugar, la trasposicion
a nuestro ordenamiento juridico de la Directiva 90/313/CEE , mediante la Ley 38/95
sobre derecho de acceso a la informaci6n, supone incorporar a la legislacién espafiola
el objetivo del Quinto Programa de Accién, facilitando el derecho a la informacién
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como la mejor forma de garantizar un desarrollo sostenible. Més recientemente, y por
lo que a la contabilidad respecta, hemos asistido a la publicacién de las adaptaciones
sectoriales del Plan General de Contabilidad para las empresas eléctricas y de abaste-
cimiento de agua que exigen la publicacidn, tanto en los estados financieros como en
la memoria, de importantes datos medioambientales.

Esta combinacién de declaraciones medioambientales, unas con recomendacio-
nes de politicas informativas voluntarias y otras conteniendo normas de obligado cum-
plimiento, al menos para algunos sectores, estd provocando una mayor atencién en el
suministro de informacién medioambiental por parte de las empresas espafiolas. Con
esta situacién, el objetivo del presente trabajo es aprovechar este mayor caudal de
informacién disponible para determinar algunas caracterfsticas comunes a las empre-
sas que en los Gltimos afios de la década son mds proclives a proporcionar informacién
medioambiental. Para ello, tras esta introduccién, analizamos en primer lugar el marco
teérico desde el que se fundamenta el suministro de este tipo de informacion para a
continuacién, mediante ¢l tratamiento estadistico de los datos suministrados por una
muestra de 56 grupos de empresas espafiolas que cotizan en el mercado de valores,
detectar aquellos factores que, por latentes a lo largo de la década, han condicionado la
divulgacién de informacién de cardcter medioambiental en los informes anuales
correspondientes al ejercicio cerrado en 1998.

2. LA DIVULGACION DE INFORMACION MEDIOAMBIENTAL: TEORIAS Y PARA-
DIGMAS

En los &mbitos cientffico y universitario son conocidas las tesis de Kuhn relativas
a los paradigmas para explicar los avances y crisis del conocimiento cientifico. El plan-
teamiento Kuhniano est4 presente en la obra de Tua (1988) cuando presenta la evolucién
del concepto de contabilidad a través de las definiciones que a lo largo del tiempo se han
venido ofreciendo de la misma. Asi, de unos planteamientos que enfatizaban la determi-
nacién del beneficio como el nicleo central sobre el que se construfa la teorfa contable,
se ha ido pasando a otros planteamientos mds utilitaristas de forma que la contabilidad es
vista como un sistema de informacién que proporciona datos a los diferentes usuarios de
la misma para orientarles en la toma de sus decisiones. De ser un instrumento de carac-
ter casi exclusivamente juridico y con una clara vocacién de registro, la contabilidad ha
pasado a ser una disciplina que proporciona no solamente informacién financiera sino
también informacién de contenido social y destinada a toda la colectividad.

A este respecto, son varias las teorfas desde las que se formulan argumentos que
justifican la existencia de una contabilidad social y medioambiental. Todas ellas parten
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del reconocimiento de una responsabilidad de la empresa que no se acaba con la pro-
duccién de bienes o prestacion de servicios, sino que la misma se proyecta sobre los
grupos sociales de referencia y sobre el medio ambiente. Por lo que a la contabilidad
respecta, la publicacion del Corporate Report (ASSC, 1975) marca el inicio en el reco-
nocimiento de una responsabilidad social de la empresa con repercusiones en los infor-
mes elaborados por las mismas (Burchel et al., 1985; Gray y Maunders, 1979).

La publicacién del Corporate ensanché el contenido de la Contabilidad recono-
ciéndose el cardcter social de la misma. No es extrafio, pues, que Cea (1996, p. 52)
aluda a la irrupcion de un nuevo paradigma, ¢l de la responsabilidad social de la empre-
sa, nueniras que Ferndndez Cuesia (1992, p. 397), wras sefiaiar ias limitaciones del para-
digma mecanicista, se refiera al paradigma ecolégico cuya adopcién conlleva una pro-
funda reforma del penasamiento social estético.

En relacién a la responsabilidad medioambiental de la empresa, los paradigmas
existentes, que no son sino una manifestacién de los enfoques en presencial, pueden
agruparse en dos categorfas: paradigmas en desuso y paradigmas preferentes. En la pri-
mera categorfa incluimos al paradigma del beneficio verdadero y al paradigma de la uti-
lidad para la toma de decisiones, mientras que en la categoria de paradigmas preferentes
estarfan el de los participes o agentes interesados y el que sustenta la teorfa de la legiti-
midad. En el desarrollo de este apartado, se describen brevemente los conceptos bésicos
de cada uno de ellos, sus puntos fuertes, asi como algunos problemas detectados.

2.1, Paradigmas en desuso

Estudios realizados desde la teorfa del beneficio verdadero, aluden a la asimetria
que se produce en la determinacién del resultado empresarial a causa de que la ecua-
¢cion del mismo privatiza los ingresos y socializa los gastos al excluir de dicha férmu-
la los costes medioambientales que son externalizados (Cross, 1989; Pearce vy
Markandya, 1989). El intento de internalizar estos costes implicarfa monetizar ciertos
aspectos como la vida humana, el aire limpio o la extincién de una especie (Larrinaga,
1997, p. 961). De forma parecida se pronuncia Power (1992, p. 485) en su critica a la
obra de Gorz (1989) quien parece confundir -sefiala Power- cdlculo con contabilidad y
cuantificacidn con monetarizacién. Milne (1991), por su parte, tras reflexionar sobre la
contradiccion que se produce en el hecho de que una organizacién privada valore algo

I'A lo largo de nuestra argumentacién nos referivemos indistintamente a teorfas, paradigmas y enfoques.
Con ello, mds que poner de manifiesto las diferencias entre estas denominaciones, a veces cuestién de mero
matiz, lo que pretendemos es constatar las diferentes tendencias concurrentes en el estudio de una misma reali-
dad constituyendo entre todas, tal y como sefiala Tua (1991, p. 125) un cuerpo de conocimiento que muestra una
vinculacion entre la Contabilidad y el entorno en que ésta se mueve.
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que compete al dmbito de lo piiblico, reconoce las dificultades de trasladar conceptos
econdmicos a la contabilidad.

La dificultad de dar con modelos que conduzcan a estados financieros que mues-
tren la posicién medioambiental de la firma, desanimé la investigacién contable basa-
da en este paradigma. No obstante lo anterior, la combinaci6n de datos financieros con
descripciones cualitativas parece ser la opcién por la que se decantan los tdltimos desa-
srollos en esta linea de investigacion.

Igualmente poco adecuados nos parecen los intentos de explicar la divulgacién
de 1a informacién medioambiental desde la teorfa de 1a utilidad. Desde este enfoque, se
asume que la divulgacién de informacién social y medioambiental es un intento de
escenificar la realidad social de la compatifa de tal manera que esta informacion orien-
te Ia toma de decisiones de los usuarios, basicamente del inversor. Hay, por lo tanto, un
intento de satisfacer las demandas de informacién de determinados grupos de interés
(Guthrie y Parker, 1990). En relacién a la divolgacion de informacién medioambien-
tal, est4 suficientemente probado que las empresas tienen mayor propensién a informar
de las buenas noticias, mientras que suelen ocultar las que tienen efectos negativos
(Penman, 1980). Esta circunstancia confiere un marcado sesgo a la informacion medio-
ambiental divulgada, mientras que por otra parte, hay que tener en cuenta que el volu-
men de informaci6n divulgada est4 frecuentemente relacionada con hechos puntuales,
tal y como lo reflejan los trabajos de Patten (1992) tras la catdstrofe del Exxon Valdez,
o de Buhr (1998) a proposito de la lluvia dcida.

Las investigaciones realizadas en este campo no son del todo concluyentes al no
encontrar evidencia entre la divulgacién de informacién y la cotizacion de las acciones
(Chan y Milne, 1999). No es de extrafiar, por tanto, que anie las debilidades de estos
enfoques vayan emergiendo otros paradigmas para explicar la divulgacién de informa-
cién medioambiental. La existencia de otros colectivos diferentes a los inversores
(Hopper y Powell, 1985), el hecho de que muchas veces la divulgacién de esta infor-
macién responda a acciones defensivas emprendidas por la empresa para evitar mayo-
res presiones sociales y gubernamentales (Parker, 1986) y la ausencia de modelos cla-
ros que relacionen informacién medioambiental con gestién medioambiental eficiente,
son, entre otras, razones mds que suficientes para sostener, como apunta Larrinaga
(1997, p. 962-968) que la contabilidad medioambiental no estd correctamente susten-
tada por los enfoques anteriores.

2.2. Paradigmas preferentes

La divulgacién de informacién medioambiental encuentra su justificacion tam-
bién a partir del reconocimiento de unos agentes o participes (stakeholders) interesa-
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dos en el reconocimiento de la misma dado que tienen intereses especificos en la acti-
vidad de la empresa y sus efectos (Epstein y Freedman, 1994; Tilt, 1994: Moneva v
Llena, 1996, 2000). Desde esta perspectiva, la informacién medioambiental divulgada
por la empresa se ajusta a las necesidades de unos participes que 1o son ni los accio-
nistas ni los grandes inversores, resultando ser un reflejo de la importancia que la firma
concede a los mismos. Al ser la propia compaiifa la que identifica a sus participes, se
puede condicionar el tipo de informacién a divulgar. Ademds, este enfoque no entra a
valorar los conflictos entre diversos grupos de participes, que pueden legar a tener
necesidades encontradas (Hopper y Powell, 1985; Adams, 1999).

No obstante lo anterior, lo que no se puede negar es la existencia de unos partici-
pes interesados en un tipo de informacién que rebasa el dmbito de lo estrictamente
financiero y econdémico, que tienen intereses en la actividad de la empresa y que exigen
de la misma un sistema de informaci6n que incluya aquellos aspectos de interés para los
mismos. Este enfoque que, como se ha mostrado mds arriba, ha sido adoptado en nume-
rosas investigaciones, se ha visto reforzado tras la confirmacién de la Global Reporting
Iniciative (GR1, 1999) en el ambito internacional como referente béasico en la materia.
Las abundantes referencias que al término stakeholder se efectian en la guia elaborada
por el GRI, avalan el reconocimiento de los mismos como sujetos que son tenidos cuen-
ta, tanto por las Instituciones como por las empresas, en la elaboracién y divulgacién de
la informacién medioambiental (Carrasco ef al, 1999). Asi pues, y a pesar de algunas
limitaciones, estamos ante un enfoque con grandes posibilidades de desarrollo (reaccio-
nes de los participes, alianzas entre los mismos, reconocimiento normativo, etc.) lo que,
en nuestra opinion, le da plena vigencia y lo sitda en un plano preferente de atencion.

2.2.1. De los stakeholders a la teoria de la legitimidad

Pero sin duda alguna, la teorfa que en estos momentos goza de mayor aceptacion
en el mundo académico es la que reconoce la existencia de un contrato entre la sociedad
y la empresa, de forma que la sociedad requiere los servicios de la firma que, a su vez,
recibe la aprobacién de la sociedad. Este contrato, que cumple las expectativas de ambas
partes, tiene un cardcter dindmico y puede ser modificado o revocado cuando alguna de
las partes no cumple las expectativas de la otra (Shocker y Sethi, 1974, p. 67)2

La teorfa de la legitimidad, que no es sino una extensién de 1a de los agentes inte-
resados (Gray, Owen y Adams, 1996, p. 46), investiga la reaccién de la empresa ante

2 El sentido del contrato suscrito debe interpretarse en un sentido similar al que Rousseau otorgé al con-
trato social. El pacto suscrito no constituye un hecho histérico. Se trata, mds bien, de una hipétesis tedrica o, si
se quiere, de una construccién analitica que proporciona un marco de referencia,
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lo que la sociedad espera de ella. La legitimidad se da, en palabras de Lindblom (1994)
cuando el sistema de valores de una empresa es congruente con el sistema de valores
que mantiene la sociedad. Esto supone que la empresa tomara medidas para asegurar-
se de que sus actividades son aceptadas por la comunidad. Desde este punto de vista la
contabilidad se convierte en herramienta legitimadora de la empresa ante las institu-
ciones vy la sociedad.

El informe anual es la via que utilizan las empresas para presentarse ante la
comunidad como socialmente responsables. El acuerdo existente entre la firma y la
sociedad se trata de legitimar mediante la divulgacién de informacién social y medio-
ambiental proyectando una imagen de la compaiiia socialmente responsable. La aso-
ciacién entre compromiso social y politica informativa ha sido tratada abundantemen-
te en la literatura econdémica (Preston, 1981; Brown y Deegan, 1998), de forma que la
politica informativa de las empresas suele estar guiada por la necesidad de justificar
ante la sociedad determinadas actuaciones empresariales. Asi, el trabajo de Amold vy
Hammond (1994) constata la utilizacion de los informes anuales para reforzar los argu-
mentos de las empresas que mantenian relaciones comerciales con la Sudéfrica del
apartheid, mientras que el estudio de Neimark (1992) pone de manifiesto la utilizacién
de los informes anuales para justificar la cambiante actitud de la compafifa Ford en
relacién al empleo femenino antes, durante y después de la Segunda Guerra Mundial.

En el terreno medioambiental, Patten (1992) constatd el incremento de informa-
cién relacionada con el medio ambiente contenida en los informes anuales de las fir-
mas petroleras tras el accidente del Exxon Valdez, lo que se interpreté como un inten-
to de dichas compafifas de presentarse como ambientalmente responsables. El interés
legitimador induce a la firma a incrementar la informacién medioambiental que se
divulga. Esta misma linea legitimadora presenta el trabajo de Deegan y Rankin (1996)
al analizar el incremento que experiment6 la informacién ambiental divulgada por las
empresas australianas que eran investigadas por la Autoridad de Proteccién
Medioambiental. Se trata, en definitiva, de lograr la aprobacién social de la empresa a
través del incremento de la informacién medioambiental divulgada por la misma.

Este intento legitimador ha provocado que, a pesar de la ausencia de una regula-
cién explicita, las empresas observen una actitud més decidida a la hora de comunicar
informacién medioambiental, aspecto destacado en trabajos como los llevados a cabo
por Guthrie y Parker (1990), Niskala y Pretes (1995) o Gray, Owen y Adams (1996),
entre otros.

El trabajo empirico que presentamos a continuacién asume los postulados de la
teorfa de la legitimidad y tiene como principal objetivo analizar los factores que condi-
cionan la divulgacién de informacion medioambiental a partir de una muestra de empre-
sas cotizadas. Para ello y de forma previa, se investiga la evolucién de la divulgacién de
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este tipo de informacion en el periodo 1995-1998 de la muestra de empresas selecciona-
da, cuyas caracteristicas y metodologia utilizada se describen en el apartado siguiente.

3. BASE DE DATOS, VARIABLES Y METODOLOGIA

3.1. Base de datos

Para la realizacion del estudio se analizaron los informes anuales de una mues-
tra de grupos de empresas cofizadas con actividades en Espafia oblisadas a rendir infor-
macion en la Comisién Nacional del Mercado de Valores (CNMV). En vista de que una
parte considerable de la informacion a analizar tiene el cardcter de voluntaria, se soli-
citaron los informes anuales correspondientes al periodo 1995-1998 de un total de 106
empresas pertenecientes a diversos sectores. Dado el cardcter de la informacién a ana-
lizar quedaron excluidas las empresas bancarias y financieras por considerarlas de bajo
impacto medioambiental. Se recibieron un total de 56 informes, cifra que representa un
52,8 por 100, porcentaje que puede considerarse aceptable y similar al obtenido en
otros trabajos (Niskala y Preters, 1995; Moneva y Llena, 2000). Los informes anuales
recibidos corresponden a empresas pertenecientes a los sectores de energfa (12), qui-
mico y papelero (8), petréleo (3) cemento y construccién (11), alimentacién (8), meta-~
lirgico (6), servicios (3), minerfa (2), y comunicaciones (3).

La seleccion del perfodo 1995-1998 permite estudiar la evolucién de la comuni-
cacion al exterior de la informacién medioambiental a partir del momento en que, tanto
en la Unién Europea como en Espafia, se sientan las bases normativas para la divulga-
cién de la misma, hasta 1998, dltimo afio del que se dispone de informacién y que pre-
cisamente coincide con el momento en que las empresas eléctricas y de abastecimien-
to de agua estdn obligadas, por primera vez, a incluir determinada informacién medio-
armbiental en sus cuentas anuales.

3.2. Variable dependiente: indice de informacién medioambiental

El grado de divulgacién de informacién medioambiental se midi6 a través de un
indice, para cuya obtencién fue utilizado un cuestionario en el que se recoge un total
de 10 elementos o aspectos medioambientales sobre los que la empresa puede infor-
mar. La puntuacién asignada a cada elemento del cuestionario oscilaba entre 0 y1l,en
funcion de la cantidad de informacién que sobre ese aspecto divulgaba la empresa. Para
localizar la informacién requerida se consultaron las cuentas anuales, el informe de
gestion, el informe anual, y 1a carta del Presidente. La puntuacion obtenida por cada
firma, tras haber examinado los 10 elementos del cuestionario, se trasladé a un indice

H
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sin mds que dividir la puntuacién total por el nimero méximo de puntos asignados al
cuestionario (10). Esta metodologfa, que enfatiza la amplitud (que no extensién) de la
informacién divulgada en relacién a los elementos seleccionados, ha sido utilizada pre-
viamente en los trabajos de Patten (1991, 1992), Wallace et al. (1994) y con alguna
variante por Smith y Hay (1987) y Carmona y Carrasco (1988). Su utilizacién parece
mds adecuada para el objetivo de nuestro trabajo que otras alternativas consistentes en
contar las paginas o las palabras que los informes anuales dedican a la informacién
social y medioambiental. El cuestionario, que puede verse en ¢l Anexo I, estd inspira-
do en la clasificacion efectuada por Erns & Erns (1978), utilizado posteriormente en
los trabajos de Patten (1991, 1992), si bien ha sido adaptado a la realidad espafiola de
acuerdo a la informacién a divulgar con caracter obligatorio, asi como a la que se divul-
ga de forma voluntaria, Asimismo, en el Anexo II se muestra la relacién de empresas
que integran la muestra seleccionada.

3.3. Variables independientes

La mayor parte de los estudios al respecto coinciden en sefialar como potencia-
les condicionantes de la amplitud de la informacién medioambiental de las empresas a
variables agrupadas en tres grandes categorias: variables de tamafio, variables que defi-
nen el tipo de empresa y variables sobre la salud financiera de la compaiifa.

Variables de tamaiio (=T)

El tamafio de la firma ha sido considerado de forma reiterada como una variable
asociada a la cantidad de informacién social divulgada de forma voluntaria. Los trabajos
de Patten, 1991 y Deegan y Gordon, 1996, entre otros, coinciden en sefialar que las gran-
des compafiias estdn mas expuestas a la opinion publica y, por lo tanto, soportan mayor
presién del pablico que exige mayores dosis de informacién. Por otra parte, las pequefias
empresas disponen generalmente de menores recursos para el suministro de este tipo de
informes, al tiempo que la gerencia se muestra reacia a divulgarlos en la creencia de que
pueden revelar informacién reservada y minar la posicién competitiva de la compafifa.

Como variables de tamafio se ha optado por tres magnitudes diferentes, todas
ellas previa transformacion logaritmica con la finalidad de evitar problemas metodold-
gicos en la estimacién3:

T(Logventas): Logaritmo de la cifra de ventas correspondiente al ejercicio
1998.

3 La transformacion logarftmica suele practicarse habitualmente sobre variables representativas de la dimen-
si6n de la empresa con el fin de acercar los pardmetros de sus distribuciones a los propios de la distribucidn nor-
mal (Foster, 1990).
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T,(Logactivos): Logaritmo del Activo Total al cierre al ejercicio 1998.
T;(Logcapitalizacion): Logaritmo del valor de capitalizacién de las acciones en
el mercado al cierre del ejercicio 1998.

Variables que definen el tipo de empresa (=E)

El segundo grupo de variables independientes utilizadas como predictoras del
volumen de informacién medioambiental est4 relacionada con el sector de actividad
de la firma. Roberts (1992), Hackston y Milne (1996) y Deegan y Gordon (1996),
ponen de manifiesto la creciente normativa medioambiental existente que afecta a
determinadas industrias {energia, petrdleo, quimica) que se ven obligadas a dar cuen-
ta en los informes anuales de sus acciones medioambientales, de la medida de sus
impactos y de su compromiso de sostenibilidad. Por su parte, Moneva y Llena (1996)
a partir de una muestra de empresas espafiolas cotizadas, destacan al sector eléctrico
como el que mayor cantidad de informacién medioambiental divulga. Las adaptacio-
nes sectoriales del PGC de las empresas eléctricas y de abastecimiento de agua, con
importantes exigencias informativas en la memoria de estas empresas, justifican nues-
tra eleccidén.

Como variables definitorias del tipo de empresa han sido utilizadas las siguientes:

E;(Sector): Pertenencia a sectores potencialmente causantes de impactos medio-
ambientales.

Teniendo en cuenta las argumentaciones efectuadas en el pdrrafo precedente, los
sectores seleccionados han sido Energfa, Quimica-papel y Petréleo. Se trata de una
variable categérica que toma los valores

= 1, s1 pertenece a los sectores Energia, Quimica-papel o Petréleo.

= (}, resto.

E,(Ibex): Pertenencia al Ibex 35,

La importancia del Ibex 35 como referente en la divulgacién de informacién estd
justificada por el hecho de agrupar en su seno a las empresas que mayor contratacién
y liquidez presentan en el mercado continuo. Se trata, por tanto, de empresas con un
gran ndmero de usuarios que tratardn de cuidar la imagen de la firma divulgando gran
cantidad de informacion, incluida la medioambiental. Igualmente estamos ante una
variable categdrica que toma los valores

= 1, si la accion forma parte del Ibex 35.

= 0, resto.

E5(Control): Participacién significativa de capital extranjero4.

4 A los efectos del presente trabajo, se presume que existe una participacién significativa cuando la misma
supera, tal y como indican las Normas de Consolidacidn, el 20 por 100 del capital de la participada.
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Segtin Gray ef al.(1995, p. 50) un buen nimero de estudios parecen indicar
que el pafs en el que la empresa difunde su informacidn condiciona su contenido y
su extension, razén por la cual se justificarian algunas inconsistencias mostradas en
los estudios llevados a cabo en diferentes paises. En nuestro estudio, si bien las em-
presas integrantes de la muestra seleccionada difunden la informacién en Espafa,
la existencia de una participaci6n significativa de capital extranjero en algunas de
ellas podria estar condicionado el nivel de informacién medioambiental divulgada.
Se asume la hip6tesis, por tanto, de que las empresas con participacion significativa
de capital por parte de una multinacional sita en un entorno mdas avanzado normati-
vamente o con mayor tradicién, condiciona la difusién de informacién medioam-
biental. Al ignal que en los casos anteriores, se trata de una variable categérica que
toma los valores:

= 1, si existe participacion significativa de capital foraneo.

= {}, resto

Variables sobre la salud financiera (F)

Estd suficientemente probado que las empresas que presentan buenos datos
acerca de los indicadores que definen la posicién econdmico-financiera de la firma,
son propensas a exhibirlos de forma voluntaria. Adicionalmente, autores como
Belkaoui y Kahl (1977) sugieren que las empresas con buenos indicadores economi-
co-financieros serdn mds propensas a divulgar todo tipo de informacién voluntaria ya
que cuentan con mds recursos que las financieramente débiles o mal posicionadas. Sin
embargo, hay que hacer notar que, conocedoras de esta realidad, las empresas con
indicadores débiles, pueden aumentar la informacién voluntaria divulgada sin otra
pretensién que justificarse ante los usuarios, explicando las causas de su crisis. En
definitiva, como concluyen Lang y Lundholm (1993, p. 250) la cantidad de informa-
cién financiera divalgada puede estar en linea creciente, constante o incluso decre-
ciente con la imagen que la firma muestre a través de los indicadores que definen su
posicion econdmico y financiera.

En vista de lo anterior, no es de extrafiar que los estudios previos realizados en
relacién al nivel de informacién medioambiental divulgada por la firma y las medidas
que definen la salud financiera de la misma sean poco concluyentes. Para nuestro estu-
dio, adoptamos la rentabilidad financiera y el endeudamiento como indicadores de
salud empresarial asociados a determinado nivel de divulgacién de informacion
(Garcia Benau y Monterrey, 1993).

Las variables seleccionadas han sido todas calculadas en valores medios del
perfodo 1991-1997. La razén para ello ha sido la conveniencia de analizar la evolucion
financiera y no la situacién puntual al final del perfodo. En definitiva, se trata de ver si

© Asociacién Fspafiola de Profesores Universitarios de Contabilidad, Santander, 2001

139



Pablo Archel Domench y Fermin Lizarraga Dallo

el valor medio de estas variables a lo largo del perfodo 1991-1997 condiciona la divul-
gacidn de informacién medioambiental en 1998,
F| (Rentabilidad fin.): Rentabilidad Financiera media correspondiente al perfo-
do 1991-1997, calculada como:
Beneficio después de impuestos
Fondos Propios - Beneficio después de impuestos

F, (Rentabilidad rec.): Rentabilidad media de los recursos generados correspon-
diente al periodo 1991-1997, calculada como:

Recursos Generados*
Fondos Propios - Beneficio después de impuestos

F3 (Deuda): Endeudamiento medio correspondiente al periodo 1991-1997, cal-
culada como:

Deuda Total
Pasivo Total

3.4. Metodologia

Para la realizacién del estudio se ha utilizado el andlisis de contenidos, técnica
consistente en clasificar la informacién divulgada en los informes anuales en varios
grupos de elementos que recogen los aspectos medioambientales que se quieren anali-
zar. A cada uno de los 10 elementos del cuestionario se le asigné una puntuacién com-
prendida entre 0 y 1, en funcién de la informacién que acerca del mismo suministraba
la empresa. La transformaci6n de la informacién cualitativa en cuantitativa facilits el
andlisis de la misma y posibilit6 el célculo de un indice, tal y como se describe en el
apartado 3.2, asociado a un nivel de divulgacién de la informacién medioambiental.

Una vez calculado el indice para cada uno de los afios de estudio, al objeto de
observar aquellos factores que condicionan el grado de difusién de la informacién medio-
ambiental, hemos planteado una regresidn lineal del fndice de divulgacién sobre los tres
grupos de variables explicativas objeto de estudio. Con la finalidad de evitar problemas
de multicolinealidad se analizan previamente los niveles de correlacién entre dichas
variables con el fin de prescindir de informacién redundante que pueda generar proble-
mas en la estimacion. Dada la evidente ausencia de normalidad en las variables de la
segunda categorfa hemos utilizado para ello el coeficiente no paramétrico de Spearman.

* Recursos Generados = Resultados + Amortizacién + Provisiones a largo plazo,
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4. ANALISIS DE LOS RESULTADOS

4.1. Evolucién del indice de divulgacién

La tabla 1 presenta, por sectores de actividad, los valores medios del indice
para cada uno de los afios en estudio (1995 a 1998) asi como los resultados de apli-
car dos tipos de contrastes para analizar la existencia de significatividad en la varia-
cion del indice en dicho perfodo de cuatro afios: el contraste t y la prueba de rangos
de Wilcoxon mds apropiada para distribuciones no paramétricas. El valor medio del
{ndice obtenido evoluciona al alza tanto a nivel general como en cada uno de los sec-
tores, si bien mientras dichas diferencias pueden considerarse significativas desde un
punto de vista global (n.s.=0,000) en los dos contrastes, existen algunos sectores
como servicios- comunicaciones, quimica-papel o petréleo en los que la variacién no
resulta significativa, quizd en parte por el reducido niimero de observaciones que
intervienen en la contrastacién. Los sectores que por término medio presentan
mayores indices tanto al comienzo como al final del periodo de estudio son energia

Tabla 1
Evolucion del indice de informacion medioambiental
Eméresas Sector 1995 | 1996 1997 1998 el g‘ic)
12 Energfa 0170 | 0206 | 0229 | 0333 "(‘iggf "é’ggg
8 Alimentacién 0028 | 0028 | 0063 | 0078 ggg; 308625
8 Quim.-papel 0,047 0,055 0,090 0,115 hé”;' g?? 3:;1 f;
3 Petrleo 0475 | 0210 | 0230 | 0321 gfé?g o
i Cem.-Construccién | 0,065 | 0065 | 0100 | 0,127 “(i’gfg éﬁ;’;
6 Metal-Automévil 0037 | 0057 | 008 | op0 | 202 “;,’gggﬁ
8 Servicios-Comu, 0000 | 0000 | o012 | ooz | 0% éfﬁ?
56 TOTAL 0073 | 008 | 0115 0155 | oo ‘(i'ggg
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y petréleo, sectores considerados como potencialmente causantes de elevado impac-
to ambiental.

Entre las causas que podrfan explicar la tendencia creciente del indice de divul-
gaci6én podria citarse, en primer lugar, las mayores exigencias informativas como con-
secuencia de la adaptacion sectorial del PCG a las empresas eléctricas y de abasteci-
miento de agua, cuyos primeros efectos se han reflejado en las cuentas correspondien-
tes al ejercicio de 1998. Pero existen otros elementos que ignalmente podrfan explicar
la positiva evolucién del indice de divulgacién medioambiental. Cabria citar, de forma
particular, 1a adopcion de sistemas de gestién medioambiental y la creciente presion
que sobre las mismas cjercen las organizaciones ecologistas.

En efecto, tal y como se observa en la tabla 2, a finales de 1999 el namero de
empresas que habfan obtenido él certificado de gestién medioambiental ISO 14001
ascendia a 398, mientras que eran 59 las que para la misma fecha se acreditaban de
acuerdo al sistema comunitario EMAS, con un crecimiento practicamente exponencial
en los dltimos afios. Tanto un certificado como otro exigen la adopcién de sistemas de
gestién medioambiental que se traducen en mejoras en los rendimientos. El interés en
divulgar los éxitos conseguidos por la firma se plasma en incrementos sustanciales de
la informacién medioambiental que se publica en los informes anuales de las empresas.

Tabla 2
Certificados de gestion ambiental emitidos en Espafia
Tipo 1995 1996 1997 1998 1999
EMAS 0 2 16 37 59
ISO 14001 2 12 57 168 308

Fuente: Aenor.

Por otra parte, la presién que se ejerce desde las organizaciones ecologistas y
desde la sociedad en general serfa otra de las causas que podria explicar el incremento
experimentado por la divulgacién de la informacién medioambiental en los fltimos
afios. La asociacién entre indice de divulgacién de la informacién medioambiental y afi-
liacién a organizaciones ecologistas ha sido evidenciada por Deegan y Gordon (1996)
al estudiar el caso australiano. Por lo que respecta a nuestro pais, tal y como muestra la
tabla 3, los tltimos 15 afios han sido testigos de espectaculares aumentos en la afiliacién
a las organizaciones ecologistas mds representativas. Pasar de los algo mds de 3.000
socios con que en 1985 contaban las tres primeras organizaciones ecologistas de nues-
tro pafs, a los mds de 120.000 con que se cerré 1999, significa que el movimiento eco-
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logista estd alcanzando la madurez necesaria para poder influir en la sociedad y sus
organizaciones y, en consecuencia, en las politicas medioambientales de las empresas.

Tabla 3
Afiliacién a las organizaciones ecologistas
1985 1990 1995 1999
GREENPEACE 1.448 48.607 67.321 71.150
ADENA No digponible 20.000
ECOLOGISTAS EN ACCION 1.500 12.500 24.600 29.200

Fuente: Las propias organizaciones.

4.2, Factores condicionantes

Una vez analizada la evolucién del indice de divulgacién, abordamos seguida-
mente el estudio de los factores que determinan la divulgacién de este tipo de infor-
macion. Para ello, se ha optado por tomar como variable dependiente los valores del
indice del dltimo aflo, al ser el que méds completa y reciente informacién alberga. Las
tablas 4 y 5 incluyen estadisticos descriptivos (media y desviacién tipica) y coeficien-

tes de correlacion (Spearman) entre cada una de las variables objeto de estudio.

Tabla 4
Estadisticos descriptivos

Media Desv. tip, N
1 0,14 0,16 56
T, 11,63 1,63 56
T, 11,28 1,54 56
Ts 11,12 1,70 56
E; 0,39 0,49 56
E, 033 047 56
E, 0,21 0,41 56
£ 7,18 18,38 56
F; 16,98 18,71 56
Fy 41,59 19,30 56
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Tabla 5
Matriz de correlaciones (coeficiente correlacién Spearman)
I Ti T2 T3 El E2 E3 ¥l F2 F3
: 1,000 | 0,561% | 0,509% | 0,392% | 0472* | 0203 | 0,184 | 0077 | -0,085 | 0,098
0,000 | 0000 | 0000 | 0000 | 0,134 | 0174 | 0573 | 0531 | 0473
- 1000 | 0909% | 0,820% | 0,323* | o0512%] 0073 | 0030 | 0107 | 0.100
0,000 | 0,000 | 0,015 0,000 | 059 | 0826 | 0432 | 0462
™ 1,000 | 0,778% | 0,129 0,531% | 0,116 | 0031 | 0,107 | 0,203
0,000 | 0,344 0,000 | 0395 | 0820 | 0432 | 0.133
3 1,000 | 0,258 0,620%] 0034 | 0143 | 0176 | 0072
0,055 0000 | 0,693 | 0293 | 0,194 | 0,590
Bl 1,000 | 0041 | 0,153 | 0023 | -0,025 | -0,224
0,762 0,261 0,869 0,856 | 0,097
- 1000 | 0,007 | 0,036 | 0046 | 0,260
0962 | 0,791 | 0,739 | 0,053
B3 4 1,000 | 0,127 | 0,080 | 0,089
0353 | 0515 | 0515
F 11000 | 0740% | 0,311
0000 | 0,020
1,000 | 0,014
F2 0,919
F3 : 1,000

#% La correlacion es significativa al nivel 0,01 (bilateral).
* La correlacicn es significativa al nivel 0,05 (bilateral).

1; (Indice): Indice de informacion medioambienial.

Ty; (LogVentas): Logaritmo de la cifra de ventas correspondiente al ejercicio de 1998.

Th; (LogActivos): Logaritmo de la cifra de activos correspondiente al gjercicio de 1998. .

T3 (LogCapitalizacién): Logaritmo de la cifra de capitalizacion total correspondiente al ejercicio 1998.

Ey; (Sector): Variable dummy con valores 1 si la empresa pertenece a sector proclive y 0 para el resto.

Eqp; (Ibex): Variable dummy con valores 1 si la empresa forma parte del Ibex 35 y 0 para el resto.

E4; (Control): Variable dummy con valores 1 si la empresa es controlada en un porcentaje significativo por una multi-
nacional extranjera y § para el resto.

Fy; (Rentabilidad fin.}: Rentabilidad financiera media correspondiente al perfodo 1991-1997.

Fy; (Rentabilidad rec.): Reatabilidad media de los recursos generados del perfodo 1991-1997.

Fs; (Deuda): Nivel de endendamiento medio correspondiente al perfodo 1991-1997,

En la tabla 5 observamos cémo dentro de la primera y tercera categorfas (T y F),
las variables aparecen fuertemente asociadas entre si, lo que aconseja la no inclusién
conjunta de todas ellas en el modelo de regresion. Las variables de tamafio presentan
los valores mas altos en el coeficiente de Spearman (entre 0,8 y 0,9) y en cuanto a la
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evolucién financiera, las dos variables de rentabilidad (F1 y F2) tienen un 74 por cien-
to de variabilidad comin, al tiempo que el endendamiento (F3) se correlaciona negati-
va y significativamente con la primera de ellas (-0,3) pero précticamente no presenta
asociacion con la segunda (0,01).

Al contrario de lo que ocurre con las variables de tamafio, los factores que reco-
gen el tipo de empresa, resultan muy independientes entre si, observindose, sin embar-
g0, una correlacién importante entre la variable de pertenencia al Ibex (E2) y las tres
variables de tamafio (entre 0,5 y 0,6).

Por dltimo en relacién con el fndice (I), presentan coeficientes significativos
tanto las tres variables tamafio (T) como E1l, que recoge la pertenencia a sectores poten-
cialmente causantes de impacto medioambiental. En el resto de variables desaparece la
significatividad.

Fl modelo de regresién lineal que presentamos trata de mantener la informacién
conjunta del total de variables sin redundar en su contenido, razén por la que hemos
dejado de incorporar aquellas que, seglin la tabla 3, mostraban niveles importantes de
correlacién. Asf, se ha optado por excluir las variables T2 (logactivos), T3 (logcapita-
lizacién) y E2 (Ibex), por la ya comentada fuerte correlacion de todas ellas con T1 (log-
ventas), asf como F1 (rentabilidad financiera), innecesaria a nuestro entender en pre-
sencia de F2 (rentabilidad de los recursos generados), mantenida ésta dltima por ser la
menos redundante en presencia de F3 (deuda). El modelo ha quedado finalmente defi-
nido de la siguiente forma: |

Ii = bO + blTIi - bZEli + b3E3i + b4F2i + b5F3i + €

donde:

I. (Indice): Indice de informacién medioambiental

Ty; (LogVentas): Logaritmo de la cifra de ventas correspondiente a 1998,

E,; (Sector): Variable dummy que toma los valores 1 si la empresa pertenece a
sector proclive y 0 para el resto. |

Es; (Control): Variable dummy que toma los valores 1 si la empresa es controla-
da en un porcentaje significativo por una multinacional extranjera y 0 para el resto.

F,. (Rentabilidad rec.): Rentabilidad de los recursos generados correspondiente
al perfodo 1991-1997.

Fy; (Deuda): Nivel de endeudamiento medio para el perfodo 1991-1997.

La tabla 6 presenta los resultados de la estimacion. La variable representativa del
tamafio (T1) se muestra muy significativa (t=4,10), mientras que ninguna de las dos
que recogen la evolucién financiera se acerca a los niveles habituales de significacién
del 1 6 5 por ciento. En cuanto a las caracteristicas intrinsecas del tipo de empresa, la
pertenencia a sectores calificados como potencialmente causantes de impacto medio-
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ambiental (variable E1) resulta significativa al 1 por ciento (t =3,81), pero la variable
de participacion extranjera lo hace tinicamente al 5 por ciento (t=2,13). Estos resulta-
dos resultan coincidentes con los comentados a nivel univariante en la matriz de corre-
laciones de la tabla 5.

Tabla 6
Resultados del modelo de regresion
Ii = bo + b;Tﬁ ke sz“ + b3E3i + b4F2i + b5F3i + €
Sum. Cuad. g1 12 Sig.
Regresién 0,741 5 9,800 0,000
Residual 0,756 50
Total 1,497 55
B t Sig.
Constante -3,906 0,000
T1 (Logventas) 0,445 4,105 0,000
El {Sector) 0,424 3,810 (3,000
B3 (Control) 0,218 2,136 0,038
F2 (Rentab, rec.) (1,045 -0,437 0,664
¥3 (Deuda) 0,110 1,117 (0,269
2 0,495
P R2 aj. 0,444
Error tip. 0,123

donde:

I; (Indice): Indice de informacién medioambiental

Ty; (LogVentas): Logaritmo de la cifra de ventas correspondiente a 1998.

Ey; (Sector): Variable dumnimy que tomna los valores | si Ia empresa pertenece a sector proclive y O para el resto.

E3; (Control): Variable dummy que toma los valores 1 si la empresa es controlada en un porcentaje significa-
tivo por una multinacional extranjera y O para el resto.

Fy; (Rentabilidad rec.): Rentabilidad de los recursos generados correspondiente al perfodo 1991-1997.

Fa; (Deuda): Nivel de endendamiento medio para el periodo 1991-1997.

Como complemento al modelo presentado en la tabla 6 fueron realizadas esti-
maciones adicionales de modelos de 3 variables que combinaban una variable repre-
sentativa de cada categorfas. En todas ellas se mantenia la significatividad al 1 por cien-
to de la variable tamafio (con independencia de que la utilizada fuera T1, T2 o T3), asi

3 Pueden solicitarse, si se desea, a los autores.
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como la de la variable E1 (pertenencia a sector potencialmente causante de impacto
medioambiental). La variable de participacién extranjera (E3) perdia en algunos casos
la significatividad presentada en la tabla 6. En cuanto a la variable de pertenencia al
Ibex (E2), si bien en la matriz de correlaciones (tabla 5) su relacién con la variable
dependiente quedaba cerca de los niveles habituales de significatividad, su fuerte aso-
ciacién con las variables de tamafio anulaba, en combinacién con estas Wltimas, toda
huella de significatividad. La tal vez esperable capacidad explicativa de la variable
Ibex, lejos de poder generalizarse, parece deberse al efecto de-algunas empresas de
gran dimension.

Los resultados obtenidos reflejan que los factores que explican la variacién del
fndice son claramente el tamafio junto con la pertenencia a sectores proclives como
energia, quimica-papel o petréleo. La significatividad que en el modelo presenta esta
dltima variable (E1) lleva a pensar que, a diferencia de lo que parece ocurrir con las
integradas en el Ibex, las empresas pertenecientes a estos sectores proclives son difu-
soras de informacion medioambiental con independencia de su tamafio. El hecho de
que las correlaciones con las variables tamafio en la tabla 5 no sean excesivamente altas
(entre 0,2 y 0,3) sirve de apoyo a esta apreciacion.

Nuestros resultados coinciden bésicamente con los alcanzados en trabajos
previos (Patten, 1991; Niskala y Preters, 1995) donde el tamafio es el factor que mas
determina en la divulgacién de informacién medioambiental. Adicionalmente, la
pertenencia a sectores potencialmente causantes de impacto medioambiental, tales
como quimico, energia o petréleo, o en menor medida, a multinacionales sitas en
pafses con mayor tradicién y cultura medioambiental, también parecen haber con-
tribuido a la difusién de este tipo de informacidn, por lo que este estudio se sitia en
la misma linea que los realizados por Patten (1991), Roberts (1992) y Hacston y
Milne (1996).

En el 4mbito de nuestro pafs, los resultados obtenidos en el presente trabajo
refuerzan las tesis de Carmona y Carrasco (1988) y Moneva y Llena (1996) en cuan-
to a la ausencia de una asociacién entre rentabilidad y divulgacién de informacion
medioambiental.

5. CONCLUSIONES

Es un hecho evidente el creciente interés que los problemas derivados del dete-
rioro medioambiental suscitan entre un amplio sector de la sociedad que exige a las
empresas, principales causantes de la degradacién medioambiental, comportamientos
responsables con el medio ambiente. El disefio de politicas medioambientales y la
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comunicacién al exterior de las acciones adoptadas mediante el suministro de infor-
macién, tanto cualitativa como cuantitativa, son los recursos utilizados por las empre-
sas para legitimarse ante la sociedad al objeto de ganarse la confianza de la misma y
recibir su aprobacion.

A este mayor compromiso empresarial con el entorno, no son ajenas las reco-
mendaciones de Naciones Unidas (1987) que sugieren a las empresas la adopcitn de
politicas medioambientales que propicien un desarrollo basado en términos de sosteni-
bilidad. Igualmente, las recomendaciones de la Conferencia de Rio (1992) y la adop-
cién, en el ambito comunitario, del Quinto Programa de Accién (1995) que incluye
importantes aspectos relacionados con la gestion medioambientai, consagran ei dere-
cho a la informacién como forma de garantizar un desarrollo sostenible.

El presente trabajo, elaborado a partir de una muestra de empresas espafiolas
cotizadas, tras poner de manifiesto el incremento experimentado por la informacién
medioambiental divulgada por las empresas integrantes de la muestra seleccionada a lo
largo del perfodo 1995-1998, investiga algunos factores determinantes en la divulga-
cién de dicha informacién. Utilizando una metodologia ampliamente contrastada en
trabajos anteriores, los resultados mostrados permiten establecer algunas comparacio-
nes con los exhibidos para otros paises, al tiempo que presentan también alguna sin-
gularidad, dado el caricter de la muestra y el pais de pertenencia.

Al igual que las empresas britdnicas, estadounidenses, neozelandesas o austra-
lianas, las empresas espafiolas de mayor tamafio son las que mayor atencién parecen
dedicar a la divulgacién voluntaria de informacién medioambiental. Esta relacion se
abre asimismo hacia aquellas empresas que, aun no siendo de gran dimension, perte-
necen a sectores como energia, quimica-papel o petréleo, catalogados como potencial-
mente causantes de impacto medioambiental.

Como novedad, hemos analizado la influencia de otros factores intrinsecos de la
empresa como la pertenencia al Ibex 35 o la participacién extranjera en su capital. En
relacién con el primero de ellos, no parece generalizable que la pertenencia a este
selectivo indice sea circunstancia condicionante de la divulgacion de informacién
mediocambiental. Méas bien pensamos que, a diferencia de lo planteado con los sectores
potenciales, son sélo las empresas grandes, de entre las incluidas en el Ibex, las que
divulgan este tipo de informacién.

La participacién significativa de capital extranjero en la financiacién de la com-
paiiia s parece ejercer una cierta influencia en la divulgacion, lo que nos da pie a pen-
sar que los hdbitos de las empresas instaladas en paises con mayor cultura medioam-
biental son adoptados por éstas cuando se instalan en otros paises.

Por lo que respecta a las variables elegidas para definir la salud financiera de
las empresas integrantes en la muestra, ninguna de ellas puede considerarse determi-
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nante del nivel de informacién medioambiental divulgada. En consecuencia, nuestro
trabajo se suma a la larga lista de estudios que no aprecian asociacion entre ambos
tipos de variables.

En definitiva, puede decirse que las demandas sociales y las politicas de infor-
macién de las grandes empresas con perfiles determinados se adelantan a la norma,
en este caso medicambiental. Bl disefio de la politica medioambiental de las empre-
sas supone la respuesta de las mismas a las demandas de informaci6n de los diversos
colectivos. La teorfa de la legitimidad cobrarfa, pues, plena vigencia, convirtiéndose
en un factor esencial a tener en cuenta a la hora de enfocar la investigacion sobre la
responsabilidad social de la empresa en general y de la contabilidad medioambiental
en particular.

Por tltimo, como sefialan Beets y Souther (1999) se hace urgente una regulacion
en la materia que contemple, tanto la adopcién de sistemas de gestion medioambiental
como la comunicacion al exterior de las acciones emprendidas. No hay que olvidar que,
a pesar de las tltimas concentraciones empresariales, el tejido industrial espafiol estd
soportado por un gran niimero de pequefias y medianas empresas a las que no les afec-
tan muchas de las normas medioambientales que se promulgan, de aplicacién obligato-
ria Gnicamente para determinadas sectores. Al mismo tiempo se hace necesario some-
ter la informacién medioambiental a la opini6n de verificadores externos. La implanta-
cion de esta prictica otorgarfa un mayor rigor a esta informacion, al tiempo que la
misma ganarfa credibilidad. Y por ahi es por donde, coincidentes con Larrinaga (1997)
deberfa enfocarse la cuestién medioambiental, elaborando propuestas para el cambio de
las organizaciones hacia la sostenibilidad. Propuestas que, en linea con las recomenda-
ciones de Naciones Unidas a las que mds arriba hemos hecho referencia, contemplen la
inclusién de aspectos medioambientales en la toma de decisiones empresariales. Hay
que modificar el concepto de desarroilo industrial manteniendo muchas de sus venta- -
jas. Este es el reto del siglo XXI, que serd el del medio ambiente...o no seré.
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Anexo 1
Elementos contemplados en la elaboracion
del indice de divulgacién medieambiental

* Valoracitn de los problemas medioambientales, indice de emisiones, consumo de energia, generacion de residuos.

* Acciones especificas en la proteccidn del medio ambiente. Reduceién o ahorro de contaminantes, restauracion de
terrenos.

* Descripcién de la politica medioambiental. Objetivos generales. Formacién medioambiental.
+ Actividades de 1+D orientadas a la proteccién medioambiental. Descripeién y cuantificacion de las mismas.
* Informacidn 4 los consumidores sobre uso racional del producto o servicio. Gestién de 1a demanda.

* Informacidn sobre cumplimiento de estdndares ecoldgicos en la fabricacién del producto. Camplimiento de la nor-
mativa legal.

» Obtencién de certificados ISO 14000. Premios y galardones.

* Certificacién EMAS. Elaboracién de memoria medioambiental. Verificacién.

* Detalle de los gastos e inversiones medioambientales. Informacién en cuentas anuales.
* Inmovilizados afectos a corregir impactos medioambientales. Amortizacion.
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Anexo 2
Elementos integrantes de la muestra y
valor del indice de divulgacion medioambiental

1995 1996 1997
ACERINOX 0.094 0.084 0.125
AGBAR 0 0 0
AGUILA 0.065 0.065 0.188
ALDEASA 0 0 0
AMPER 0 0 0
ARAGONESAS 0.094 0.094 0.125
ASTURIANA ZINC 0 0 0.125
AZKOYEN 0 0 4]
AZUCARERA 0.062 0.062 0.125
BODEGAS Y BEBIDAS 0 0 0
CAMPOFRIO O 0 0
CARBUROS 0031 0.094 (.094
CEMENTOS MOLINS Y ] Y
CEPSA 0.175 0.215 0.275
CiH 0.094 0.094 0.094
CRISTALERIA 0 0 0.064
DRAGADOS 0.0313 0.0313 0.188
ENCE 0.281 0.281 (.281
ENDESA 0.219 0.321 0.489
ENHER 0.313 0.313 0.375
ERCROS 0.063 0.063 0.255
ERZSA 0.063 0.063 0.095
FAES 0 0 0
FCC 0.063 0.063 0,125
FRCSA 0.123 0.125 0.125
GAS NATURAL 0.156 0.156 0.156
GESA 0.344 0.344 (.373
HIDRO CANTABRICO 0.218 0.218 0.255
HUARTE-OBRASCON 0.185 0,185 0.185
HULLAS COTO CORTES 0 D 0
IBERDROLA 0.215 0.215 0.313
INDO 0 0 0.094
INDRA 0 0 0
INDUSTRIAS ACETATO 0 0 0
KOIPE 0.065 0.065 0.095
KOXKA 0 0 0
LAIN (.125 0.125 0.250
METROVACESA 0 0 0
MINER SID PONFERRAD 0 0 0
PESCANOVA 0.031 0.031 0.093
PORTLAND 0,187 (.188 0.188
PULEVA 0 Y 0
RENAULT 0.125 0.219 0.156
REPSOL 0.255 0.321 0.321
SEVILLANA 0.256 0.256 0.347
TABACALERA 0 0 0
TELEFONICA 0 0 0
TUBACEX 0 0,031 0.094
UNILAND 0 0 0
UNION RESINERA 0 0 1
UNIPAPEL 0 0 0.093
URALITA 0.125 0.125 0.198
VIDRALA 0 0 0
VIDRIERA LEONESA 0 0 0
VIESGO 0.0313 0.363 0.094
VISCOFAN 0 g 0

© Asociacion Espafiola de Profesores Universitarios de Contabilidad, Santander, 2001

153

1998

0.125
0
0.188
0

0
(.218
0.125
0
0.218
0

0
0.0175
0
0.368
0.125
0.05%4
0.219
0.375
0.719
0.438
0.437
0.187
0
6.219
0.156
0.343

0468

0.475
0.185
0
0.437
0.094
0
0
0.095
0
0.250
0

0
0.125
0.217
¢
0.375
3.469
0.427
0
0
0.094
0
0
0.093
0.218
0
0
0.125
0




