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Resumen Este articulo realiza una revision de las autorias de los textos opinativos, con
especial énfasis en el papel que han tenido las mujeres en la produccion de piezas de
opinidn en el diario espafiol El Pais. Mediante la técnica metodoldgica del analisis de
contenido se estudia si existe un determinante de género en las rutinas productivas de
este periddico. Para ello, se analizan 2621 piezas publicadas en su edicion digital
durante cinco anos (de 2012 a 2016), haciendo especial hincapié en la evolucion de los
aspectos formales y contextuales orientativos de la atribucidn de relevancia por parte
del medio y la inclusion de las periodistas en este proceso de creacion.

Palabras clave Opinion periodistica, estereotipos de género, inclusion social, autoria,
medios digitales.

Abstract This article revises autorships of opinion texts, with special emphasis on the
role that women have played in the production of opinion pieces in the most
influential newspaper in Spain, El Pais. Through the methodological technique of
content analysis, we study whether there is a gender determinant in the productive
routines of this newspaper. To this end, 2621 pieces of their digital edition are
analyzed during five years (2012 to 2016). Special emphasis is made on the evolution
of formal and contextual aspects related to media relevance, as well as the inclusion of
the journalists in this creation process.

Keywords Journalistic opinion, gender stereotypes, social inclusion, authorship,
digital media.

1. Relevancia del estudio de la estereotipacion de género en el
caso de la opinion

Walter Lippmann (2003) articuld una extensa reflexion acerca del uso y funcion de
los estereotipos, un mecanismo de simplificacion y efectiva economizacion pues, si
empleasemos siempre una mirada minuciosa, nos agotariamos. No tenemos tiempo
ni capacidad para conocer todo de forma detallada antes de realizar un juicio mental.
Pastor Ruiz (2006, p.186) los define como “una generalizacion en las atribuciones
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sociales sobre una persona por causa de su pertenencia a un grupo determinado”. Son
mecanismos de defensa de nuestra posicion en la sociedad que “constituyen una
imagen ordenada y mas o menos coherente del mundo, (...). Puede que no formen
una imagen completa, pero son la imagen de un mundo posible al que nos hemos
adaptado. En él, las personas y las cosas ocupan un lugar inequivoco y su
comportamiento responde a lo que esperamos de ellos” (Lippmann, 2003, p.93).

La mentalidad a través de la que se filtra la informacion recibida, junto con la
informacion de la que disponemos, conforma nuestra forma de pensar. Es un sistema
comodo y organizado, por lo que los intentos de desestabilizacion del orden de
nuestro mundo son, como dice Lippmann, un ataque contra los mismisimos pilares del
universo, porque son un ataque contra los pilares de nuestro universo.

Asi lo explican también Sell e Imas (2014, p.86): durante el proceso de socializacion
establecemos categorias para ordenar el mundo, “atajos cognitivos que ayudan a las
personas a tomar decisiones, basandose en lo que se conoce, y entiende como
caracteristico de su grupo”. Al interactuar con una persona esperamos que se cumpla
esa categorizacion segun el grupo en el que la hemos incluido. Los estereotipos son,
por tanto, el resultado de esta categorizacion social, creencias compartidas por un
grupo. Su variante, el prejuicio, es la “evaluacion preconcebida que se basa en una
informacion limitada sobre un grupo o conjunto de personas” (2014, p.91). Los medios
de comunicacion, apuntan estos autores, han sido estudiados desde dos perspectivas
definidas por NUfez Dominguez (2001, p.92) como el doble valor de los medios de
comunicacion:

El estudio de los medios de comunicacion y su influencia como agentes
sociales puede estructurarse desde dos enfoques en la psicologia social: a)
como reproductor de la realidad, asumiendo como sus narrativas y contenidos
reproducen los estereotipos (Gerbner et al., 1996), y b) como generador de
modelos, donde se asume que la audiencia es activa y esta incorporando los
contenidos y su estructura narrativa en su forma de ver la vida.

En la teoria del doble valor de los medios de comunicacion radica la importancia
del objeto de estudio de este articulo: los medios como reproductores de la realidad y
generadores de modelos en la sociedad. La prensa orienta mediante el acercamiento
a modelos preexistentes, con la consiguiente cercania del lector que ello conlleva,

pues se siente identificado con los estereotipos que se reproducen en el medio.

Cuando ya tenemos nuestro sistema de estereotipos consolidado, tendemos a
concentrarnos en hechos que lo reafirman, pasando por alto los que no, y
reforzandose lo que creemos congruente: “Los estimulos procedentes del exterior,
especialmente cuando se transmiten de forma verbal o por medio de la letra impresa,
evocan en cierta medida algunos aspectos de los sistemas de estereotipos. De esta
manera, percepciones sensoriales e ideas preconcebidas se mezclan y alojan en
nuestra conciencia de forma simultanea, (...)" (Lippmann, 2003, p.96).
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El caso que nos ocupa se refiere a unos estereotipos muy concretos (los de género)
y en un lugar delimitado (la prensa de opinion). Son numerosas las publicaciones que
han abordado las relaciones existentes entre los medios de comunicacion y las
mujeres a lo largo de la historia, con una produccion muy fructifera en los afos 9o que
se centra principalmente en su papel protagonista, es decir, como son representadas
(Landazuri, 1990; Valdivia, 1990; Pérez Infante y Martinez Ten, 1991; Valle Ferrer et
al., 2003).

Inmersos en un contexto de periodismo altamente digital como forma de
comunicacion social, esta investigacion se marca un objetivo diferente: observar la
participacion de la mujer como profesional del periodismo, concretamente como
creadora de opinidn. Los textos de opinidn son uno de los pilares de cualquier medio
de comunicacion, reflejo de la ideologia del grupo empresarial que lo sostiene. Todo
periodico pertenece a una empresa a la que ha de rendir cuentas, mas alld de la
funcion social que se le presuponga.

En la l6gica empresarial de atraer lectores, los articulos de los diarios se redactan
para suscitar atencion. El mantenimiento del interés serd uno de los propdsitos
fundamentales de los textos de opinidn. Ledn Gross (1996, p.197) recalca la constante
actividad propagandistica del que opina, que usa mecanismos validos desplegados
para la consecucion de un fin: “la persuasion de un auditorio a proposito de algun
aspecto de cierta relevancia en ese magma heterogéneo que constituyen los asuntos
de interés general que se producen o al menos se dan a conocer al albur de su valor de
actualidad”. Pero esta persuasion en los textos de opinion no es agresiva, pues
satisface al lector. El articulo confirma lo que creia de antemano, y ademas ve su
suposicion respaldada por un lider de opinion, por lo que ahora su opinidn tiene aun
mas fundamento y prestigio. Se cumplen asi las funciones atribuidas tradicionalmente
al periodismo: informar, deleitar, orientar.

El rol y la capacidad de influencia del lider de opinion de un medio de
comunicacion de alta relevancia no es baladi. Deriva de ello la necesidad de conocer la
situacion y el rol de las mujeres en este campo. Se estudian aqui las autoras de la
seccion de opinidn del periddico El Pais durante seis afios. Las mujeres han estado
durante mucho tiempo relegadas a secciones como sociedad, belleza y salud. Temas
como economia, politica o medio ambiente, al igual que la mayoria de los altos
mandos de los medios, estaban en manos de hombres (Glattsein Franco, 1995, p.75).

Centrandonos en el rol que nos ocupa, el de la produccion, es evidente que las
redacciones estan ocupadas por un gran numero de mujeres. La situacion ha
cambiado con el paso de los afios, pero no se ha alcanzado una igualdad efectiva en
absoluto. Uno de los pocos estudios referentes a la mujer como creadora de opinidn lo
encontramos en Génere e Informacio de 1998 (Bach Arus et al., 2000, p.66). De
acuerdo a su estudio, Unicamente el 7,04% de los articulos de opinion estan firmados
por mujeres frente al 69,62% que firman hombres, desigualdad mas amplia incluso
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que en informacion, en el que el 12,40% de autoria pertenece a mujeres y un 27,84% a
hombres. Si bien ha habido cambios desde este estudio de 1998, no son tan radicales
como deberian.

En abril de 2013, el estudio “Igualdad en el periodismo”* promovido por la
Federacion de Asociaciones de Periodistas de Espafia determinaba que un 45% de la
muestra total encuestada entendia que seguian dandose “practicas discriminatorias
de algun tipo hacia la mujer en la profesidn periodistica. Un 57% de las mujeres y un
28% de los hombres subrayan esa opinion” (2013, p.4). Los encuestados no mostraron
demasiada preocupacion en ello: “La importancia media que tiene favorecer el
principio de igualdad, en aspectos como la objetividad editorial, la deontologia, las
relaciones internas o la relaciones con la audiencia, no alcanzd en ningun caso la
calificacion de cuatro (de o a 5)”, y las mujeres (61%) creen en mayor proporcion que
los hombres (42%) que en las empresas no se respeta el principio de igualdad.

Las mujeres siguen estando lejos de ser cuantiosas como lideres de opinién en los
diarios de referencia, y es un problema de desigualdad mucho mas grave de lo que es
percibido en los anteriores sondeos.

El Informe Mundial sobre la Condicion de la Mujer en los Medios de Comunicacion
de la UNESCO (2011)* mostraba que:

» Los hombres ocupan la gran mayoria de los escafos en los consejos rectores y
en la alta direccion en siete regiones, en un 74,1 %Yy 72,7 %, respectivamente.

» Los hombres estan en casi el 71,3 % de los puestos de jerarquia intermedia de
las empresas encuestadas, y las mujeres en el 28,7 % restante.

» El 61,3 % de los cargos de alta direccion son ocupados por hombres (un 38,7 %
en el caso de mujeres).

» El nivel subalterno del cuadro organico estd dominado por los hombres, con
una proporcion de casi el 63,9 %, mientras que las mujeres desempenan el 36,1
% de dichos cargos.

» En el area profesional técnica, los hombres poseen el 73,2 % de los empleos y
las mujeres apenas un 26,8 %.

» Soloun 16 % de las empresas mediaticas observadas en Europa Oriental, un 27
% en la regién de Oriente Medio y Africa del Norte y un 69 % en Africa
subsahariana posee una politica de empresa sobre la igualdad de género.

* Puede consultarse en: <http://www.estudiodecomunicacion.com/extranet/wp-
content/uploads/2013/04/ESTUDIO%20DE%20COMUNICACI%C3%93NM-
FAPE%2olgualdad%:2operiodismo.pdf>

* Disponible en: <http://www.unesco.org/new/es/communication-and-information/crosscutting-
priorities/gender-and-media/women-make-the-news/facts-and-figures/>
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En el diario Publico, TorruUs (2016) publicaba el articulo “El techo de acero de las
mujeres”, en el que exponia, basandose en el informe de la Asociacion de la Prensa de
Madrid, que las profesionales sélo ocupan el 10,9% de los puestos de direccion en los
medios impresos, el 7,8% en los audiovisuales y sélo el 3,9% de los responsables de
contenidos en los medios digitales son mujeres”.

Ante estas cifras, consideramos relevantes los estudios que ahonden en el papel de
la mujer en determinados ambitos en los que ha estado relegada tradicionalmente a
un segundo plano. Es el caso, como se trata en este estudio, de los prestigiosos
espacios de opinion de los medios de comunicacion.

2. Diseno metodoldgico

A la luz de los datos aportados anteriormente, el objetivo de este articulo es
estudiar la presencia de las mujeres como creadoras de opinidn en el diario El Pais. Se
establecen las siguientes hipotesis:

Ha. Son minoritarias las piezas opinativas escritas por mujeres en la edicidn digital
de El Pais.

H2. Las opiniones firmadas por mujeres no presentan en general aspectos
formales que indiquen una atribucion de importancia por parte del periddico.

H3. Ha habido una evolucion cuantitativa y cualitativa en el rol de la mujer en la
rutina de produccion de opinidn desde 2012 a 2016 en el diario estudiado.

Para testar estas hipotesis se emplea una metodologia cuantitativa. No obstante,
los valores, normas y definiciones situacionales de nuestra sociedad son tenidos en
cuenta a la hora de sistematizar las propiedades del texto al que se aplica la técnica
metodoldgica de esta investigacidn, el analisis de contenido. Su practica no permite
predecir fendmenos ni generar reglas universales (Raymond Colle, 2011), pero el
proposito del uso en este articulo es formular inferencias y estudiar las frecuencias de
los items recogidos en la ficha y el libro de cédigos ideados especificamente para el
estudio propuesto.

La ficha de analisis disenada a tal efecto contiene el nombre del codificador, titular
de la pieza, fecha de aparicion/publicacion, nimero de codificacion, ano de
publicacion (2012-2016), género periodistico de opinion (articulo, columna, editorial,
tribuna, critica o analisis), tematica principal (politica internacional, politica nacional,
politica regional/local, sociedad/sucesos, economia, deportes,
comunicacion/tecnologia, cultura u otros temas), extension en palabras (de o a 500, de
501 3 1000, de 1001 a 1500 0 mas de 1500) y autoria (no aparece el autor, hombre,
mujer, hombre y mujer, agencias o El Pais).

3 Disponible en: <http://www.publico.es/sociedad/gigantesco-techo-cristal-mujeres-periodismo.html>

IQUAL. REVISTA DE GENERO E IGUALDAD, 2019, 2, 133-146



138 MIRIAM SUAREZ ROMERO. ANA MARIA ORTEGA PEREZ

Si bien el objeto principal de estudio son las autorias, Mayntz, Holm y Hibner
(1993, p-198) nos recuerdan que la naturaleza sistematica de la técnica que estamos
aplicando exige que se tengan en cuenta todos los aspectos relevantes del texto para
un problema de investigacion, puesto que, de lo contrario, puede caerse en el error de
registrar caracteristicas confirmadoras de las hipdtesis previamente planteadas. De
ahi la eleccion de los aspectos formales de la ficha de anlisis.

Los cuatro primeros items de la ficha son de reconocimiento. Los restantes, y
mediante el uso de un libro de codigos, recogen aspectos formales para estudiar la
evolucion temporal, qué tipos de piezas firman las mujeres, en qué seccion escriben o
cuanto espacio ocupan, en relacion al corpus.

Por su parte, el corpus esta constituido por los textos de opinion de la edicion
digital de El Pais, uno de los grandes diarios del panorama mediatico espaol, desde
2012 a 2016, ambos inclusive. Se ha seleccionado este periddico por ser el diario
online de informacion general con mas visitantes Unicos de los sitios de internet
controlados por el Estudio General de Medios (AIMC) para todas las oleadas y afos
moviles tenidos en consideracion. La seleccion de los dias se ha realizado mediante
muestreo aleatorio, tomando los periddicos publicados cada 15 dias en todos los afos.
Han sido tenidos en cuenta para el analisis los siguientes géneros: articulo de opinion,
columna, editorial, tribuna, critica y analisis*.

3. Resultados y discusion

La muestra resultante de la seleccion efectuada ya comentada estd compuesta por
169 dias de analisis completos. En total, el corpus esta formado por 2621 piezas de

opinion, repartidas como sigue:
650

=
=
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LA
=

L
[=]
=

Piezas de opinion al afio
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400
2012 2013 2014 2013 2016

Afio analizado

* No han sido contemplados blogs personales de los periodistas que estan hipervinculados, ni vifietas,
ante las diferencias formales con el resto de piezas y la consecuente incapacidad de aplicacion de la
ficha de analisis tipo disenada.

5 En El Pais hemos encontrado contadas excepciones en las que los contenidos no son renovados
completamente cada dia. Esto hace que el periodico que se le presenta al usuario un dia concreto tenga
textos que pertenecen a dias anteriores. Para estudiar de una forma fidedigna lo publicado, se han
tenido en cuenta también estas piezas fechadas en dias anteriores, puesto que son ofrecidas al lector
como parte de la informacion del dia, y conforman la actualidad que el ciudadano consulta y que el
periodico le brinda.
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Figura 1. Evolucion cuantitativa de las piezas de opinion
publicadas desde 2012 a 2016. Fuente: Elaboracién propia

Comentamos primeramente los resultados totales, para posteriormente
centrarnos en los datos relativos a la mujer como creadora de opinion en este estudio.

2014 es el afo mas cuantioso en lo que a produccion se refiere, y 2016 el menos. La
linea de tendencia, como puede observarse en el grafico con un resaltado de puntos,
presenta una evolucion descendente. Los resultados totales tienen una forma
evidente de valle, con el pico maximo en las 614 piezas de opinion con las que cuenta
2014, que aglomera el 23,42% de todo el corpus.

= Articulo
= Columna
= Editorial
= Tribuna
= Critica

= Andlisis

Figura 2. Géneros de opinidn. Fuente: Elaboracion propia.

En lo referente a los géneros, predominan las tribunas (26,55%), un género donde
las firmas de los autores son tenidas en especial consideracion por su relevancia en el
campo al que pertenecen. Estan sequidas por los articulos (25,22%). Las menos
numerosas son las criticas (2,48%), que constituyen un género mixto o hibrido por su
caracter informativo y su funcion de orientacion de la opinidn.

El siguiente item de la ficha de analisis nos permite observar en qué seccion estan
incluidas las producciones de opinion en El Pais.
T
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Figura 3. Secciones del periddico en las que esta incluidas las unidades analizadas. Fuente:
Elaboracion propia
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Destacan claramente las secciones de politica internacional (25,37%), sequida de
politica nacional (20,83%). Ambos constituyen espacios con gran cabida para estos
tipos de textos y, como se esperaba, contienen mucha mas opinion que el resto de
secciones, ya que ellas dos juntas albergan casi la mitad de lo publicado. Entre las
secciones con menos opiniones publicadas estan deportes (1,41%) y comunicacion
(4,58%).

Otro de los parametros medidos era la extension, en caracteres, de las unidades
seleccionadas. La medida mas comun es entre 501y 1000 caracteres: 1152 (uUn 43.95%
del total de las 2621 piezas constituyentes del corpus). Le siguen los articulos mas
breves, es decir, aquellos que cuentan con entre o y 5oo caracteres, con 841 (32%), los
de 1001 a 1500 (602, un 23%) y, por Ultimo, los mas extensos, los de mas de 1500, que
tan solo se han encontrado en 26 ocasiones.

La variable mas importante, sin embargo, para los propositos de este estudio, es
aquella relativa al género de la persona que las escribe. Pasamos asi a ahondar en los
articulos firmados por mujeres, para tratar de esbozar un perfil mas detallado de la
funcion que han tenido en estos espacios tan determinantes del diario durante el
ultimo lustro.
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Figura 4. Reparto de la autoria del conjunto de las piezas de opinion analizadas.
Fuente: Elaboracion propia.

Claramente, las mujeres estan relegadas a un plano posterior en la creacion de
opinion de El Pais. Resulta sorprendente que un 66,35% de todo el corpus analizado,
2621 unidades durante cinco afios, tenga como autor a un hombre. Una cifra
altamente significativa si tenemos en cuenta que el porcentaje restante hasta el total
no es, ni mucho menos, de produccion femenina. De hecho, hasta el propio periddico
supera a las mujeres cuantitativamente hablando, con 420 piezas que suponen un 16%
del total. No hay ninguna pieza cuya autoria no esté especificada ni ninguna
manifiestamente de agencias. 16 piezas tienen autoria compartida entre ambos
géneros.
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Cabe recordar que se han analizado 169 dias completos del periddico digital
durante cinco anos, seleccionados mediante muestreo aleatorio sistematico. Las
mujeres han firmado en todo este tiempo representado un total de 400 piezas, de las
2621 que constituyen la muestra, un 15,26%. Las mujeres no son, en definitiva,
creadoras de opinion en este periddico de referencia nacional. Esta es la conclusion
que arroja un primer analisis cuantitativo del estudio.

Si nos detenemos a observar los datos por afos, tal y como se presentan en el
grafico anterior, vemos como no hay ningun afio que presente cifras por encima del
resto de afos, y estan todos mas o menos igualados. Si que destaca claramente en El
Pais las barras correspondientes a la autoria masculina, y en concreto las
correspondientes a 2013 y 2014. Debe ser recordado que son los afnos con mas
produccion numérica de piezas de opinion (574 en 2013 y 614 en 2014; 2012, 2015 y
2016 no alcanzan ninguno las 5oo unidades), lo que parece haber supuesto un
incremento en la produccion de opinidn de autores e incluso de piezas firmadas por el
propio periddico, pero no se ha traducido en un aumento de espacios para firmas de
mujeres. Las cifras son, en definitiva, igual de mediocres en todos los afios. Si aislamos
las firmas de mujeres y hombres, el resultado habla por si mismo:
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400 368
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=0
- _ 93 - ;
an 13 74 80 18
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= Hombre =limer Hombre y Mujer

Figura 5. NUmero de espacios de opinion en El Pais firmado por mujeres y
hombres. Fuente: Elaboracion propia.

No solo es cuantiosamente superior, sino que incluso tiene picos de produccidn,
algo que no pasa en el caso de las mujeres, que se mantienen en una linea casi plana
de escasez. Para profundizar en el perfil de lo publicado por las mujeres en este diario,
-asociandolo a criterios de atribucion de importancia -, la variable relativa al género
es mostrada en la siguiente grafica, en la que se han aislado las 400 unidades que
presentan una firma femenina, y se ha dividido por aiios y géneros. Las columnas son,
con diferencia, las mas utilizadas, con 183 piezas que suponen el 45,75% de todo lo
publicado por ellas, un género personalista con caracteristicas como la asiduidad o la
regularidad de la publicacidn, una ubicacidn fija y la extension mas corta de todos los
géneros tipificados en esta variable. Le sigue el articulo, con un 28,5% de todo lo
escrito y, en mucha menor medida, la tribuna (68), el analisis (19) y la critica (14).
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Figura 6. Produccion por géneros periodisticos de las mujeres en El Pais.
Fuente: Elaboracion propia.

Varian también las producciones segun los anos. Como puede observarse en el
grafico superior conforme ha avanzado el tiempo se han publicado mas articulos
firmados por mujeres y han caido notablemente las columnas. El resto de géneros
presenta altibajos pero siempre dentro de los mismos margenes, sin casi sobrepasar
las 20 unidades en ninguno de los afios.

La baja atribucion de importancia reflejada por la poca extension del género mas
asociado a las publicaciones de las periodistas tiene una continuidad en los caracteres
de lo que han escrito, si bien al menos no predominan claramente las piezas mas
pequenas tipificadas. Lo hace el segundo nivel, de 501 a 1000 caracteres, con un
47,25% de todas las piezas analizadas firmadas por mujeres. También era asi en los
datos generales sin diferenciar la autoria en los cinco afios, representando un 43,95%
del corpus total. Le siguen aquellas de o a 500 (36,75%) y, con bastante distancia, las
de 1001 a 1500 (15,25%), siendo las de mas de 1500 caracteres casi inexistentes y
representadas por tres piezas. Ademas de los datos conjuntos, en la siguiente figura
puede apreciarse la evolucion numeérica por afos:
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Figura 7. NUmero de caracteres de las opiniones de las mujeres autoras en
El Pais, divididas por afos. Fuente: Elaboracion propia.

Las dos primeras cuantificaciones de la escala, las menores, ademas de ser las mas
cuantiosas, son las que mas fluctUan en todo el periodo, sobre todo el primer tramo
(0-500), que presenta una bajada considerable en 2014, compensada por el sequndo
tramo (501-1000), como puede deducirse de la observacion del grafico arriba
presentado. La Ultima de las variables destacadas para conocer el perfil de publicacion
buscado son las secciones en las que se incluye toda esta produccion.

Otror |
Cultura/Ciencia [
Commmicarion T ecnol ogias =—
Deportes =_
Economia -__—
Sociedad Sucesos ___
RegionalLocal |
Politica nacionl
Politica intermacionz]
0 3 0 15 20 25 30 35

m2016 =m2015 w2014 =m2013 w2012

Figura 8. Comparativa de la distribucion del niUmero de piezas publicadas en las
secciones en las que escriben las autoras en los cinco afos.

La seccion mas recurrida es Sociedad/Sucesos, con un 20,75% de todo lo
publicado. Es el apartado mas generalista y amplio de todos los tipificados, e incluye
aspectos tan variopintos como educacion, terrorismo, medio ambiente, sanidad o
problemas sociales, entre otros. En el analisis de los datos conjuntos sobre la muestra
total de 2621 unidades, las secciones sobresalientes eran politica internacional
(25,37%) y nacional (20,83%). Son también, aunque en orden inverso, las siguientes
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con los resultados filtrados por la autoria femenina, pues a Sociedad le sigue en orden
decreciente la politica nacional (17,75%) e internacional (217%). En el otro extremo de la
lista encontramos las menos cuantiosas, que son Deportes (3,25%), Otros (5,25%) y
Cultura/Ciencia (6,25%).

Estos son, sin embargo, datos conjuntos tomando toda la muestra. Si nos fijamos
en los afos por separado, las proporciones varian. Los cambios mas acusados estan
presentes en la seccion de politica internacional, en la que hay un incremento
considerable en 2016, Ultimo afno de estudio, y en economia, donde los dos primeros
anos (2012 y 2013) triplican en numero a los restantes registrandose una considerable
disminucion de las piezas firmadas por las mujeres en este periodo. También ocurre en
la seccion relativa a Comunicacidn/Tecnologias, con un pico sobresaliente en 2015 que
se repite en la seccion Regional/Local en 2014.

4. Conclusiones

Este estudio pretendia hacer una breve aproximacion al rol del género en los
procesos de produccidn periodistica de opinion, a través del analisis de sus autorias.
Se partia para ello de una primera hipdtesis de que las piezas opinativas escritas por
mujeres en la edicion digital de El Pais eran minoritarias. Efectivamente, tras analizar
169 dias completos del periddico digital, las mujeres han firmado de 2012 a 2016 un
total de 400 piezas de las 2621 que constituyen la muestra, lo que representa un
15,26% del conjunto. Son superadas incluso por las piezas de opinidn que el propio
periodico publica y, por supuesto, por sus companeros, que con 1739 unidades, firman
el 66,35% del corpus. También presuponiamos que las opiniones publicadas por
mujeres no presentaban en general aspectos formales que indicasen una atribucion de
importancia por parte del periddico, algo que ha sido evidenciado a través de la
constatacion del uso mayoritario de espacios pequefios como son las columnas, y
medidas en caracteres poco cuantiosas.

Sin embargo, los datos presentados constatan que no ha habido una evolucion
cuantitativa ni cualitativa en el rol de la mujer en la rutina de produccion de opinién
desde 2012 a 2016 en el diario estudiado. Las mayores diferencias por afios se han
registrado en las lineas tematicas. Pero, si bien el resto de variables tenidas en cuenta
en este estudio para el analisis de contenido solo varian por criterios estrictamente
profesionales del medio (que El Pais le de un espacio mayor o menor a la autora o que
le inste a publicar la opinidn siguiendo un género periodistico marcado previamente,
por ejemplo), no ocurre asi en la seccion de inclusion. En este caso, las proporciones
presentadas dependen en gran parte de la actualidad del momento. Sirva como
ejemplo 2015, que cuenta con unas elecciones generales en Espafia y un proceso
independentista catalan como temas de maxima actualidad, incrementandose asi las
piezas nacionales y regionales, e incluso otras dedicadas a principio de afo a temas
sobre terrorismo por el atentado contra Charlie Hebdo.

Aunque estos aspectos puedan variar levemente las secciones predominantes, se
ha observado una tendencia comun en todos los afios de estudio: las mujeres, ademas
de firmar pocas piezas, son siempre las mismas. No hay un gran numero de autoras de
opinion en este periddico, quedando relegadas a un segundo plano. Por ejemplo, un
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monto importante de esas 400 firmas femeninas son “Defensoras del Lector®, y no
hay representacion de mujeres en los grandes espacios que el periddico reserva a
invitados ilustres, como son las tribunas, que ademas son los textos mas extensos.
Desafortunadamente, también en la plantilla del periddico se mantiene esta
tendencia. Basta con acceder al apartado “Nuestras firmas” de su pagina web’. De 51
nombres que contiene el listado, tan solo 10 son mujeres: Soledad Gallego Diaz, Leila
Guerriero, Almudena Grandes, Sandra Ledn, Elvira Lindo, Valeria Luiselli, Mariam
Martinez-Bascuian, Rosa Montero, Yoani Sanchez y Luz Sanchez-Mellado.

En lineas futuras de estudio, podria ampliarse esta indagacion a otros periddicos
nacionales e internacionales para comprobar si se trata de una tendencia general en la
produccién periodistica de opinion y, en tal caso, ser conscientes de que es una
desigualdad social relevante de la que debiéramos ser conscientes para poder
promocionar un cambio paulatino en las rutinas de los medios actuales, motor creador
y reproductor de las tendencias y corrientes de opinidon dominantes en nuestra
sociedad.
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